Waldleistungsbasierte Geschaftsmodelle

Waldkindergarten

Waldplatz fiir den Kindergarten

Flasch

Beschrieb

Die Waldeigentiimerin stellt dem Kindergarten einen Platz fir
den Waldkindergarten zur Verfiigung. Dieser findet einmal in der
Woche statt. Die Erstausstattung des Platzes sowie der jahrliche
Unterhalt wird von der Einwohnergemeinde getragen. Die
Nutzungsbedingungen sowie Zustandigkeiten sind in einer
Vereinbarung klar geregelt.

Eckwerte

Region: Ostschweiz; Kanton: GR; Ort: Flasch
Eigentiimer:in: Einwohnergemeinde

Webseite: -

Business Model: Nebenprodukt

Potenzial: zusatzliche Aufgaben / Sensibilisierung
Rahmenbedingungen: Vereinbarung Waldeigentiimerin-
Kunde
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Querfinanzierung Waldeigentiimer
Rohprodukt (unverarbeitet) Zertifikate
Verarbeitetes Produkt Giiter und Dienstleistungen
Produktbegleitende Markenprodukte
Dienstleistung Sponsoring / Spenden / Patenschaft
Personenbezogene Vereinbarungen / Pacht
Dienstleistung Freiwilligenarbeit
Geschaftsmodell
Schliisselaktivitdten: Erstausstattung . s Kundenbeziehung: Jahrliche Begehung
und Unterhalt des Areals. Jahrliche g é?r:lesis:g;unden. NI R Gl :§ mit der verantwortlichen Person des
Begehung. ’ Kindergartens.
Wertschépfungskette: Werteversprechen: Raum fir L - .
9 Einwohnergemeinde-Forstbetrieb- @ Naturerlebnisse und Unterricht im 3@ V?trIEb' Kommunikation mit
Kindergarten.
Kunde Wald.
Ressourcen/Kosten: Aufwand Unterhalt Waldressourcen: Stabile Einzelbiume Ertragsmechanik: Einwohnergemeinde
X und Erstellung. Erh6hter Aufwand @ Geeigneter PIatz. ’ finanziert die Aufwande fir Waldplatz
~ Sicherheit und Kommunikation. e ’ des Kindergartens.

Anpassungs- oder
Veranderungsbedarf bei
der Einfuhrung des
Geschaftsmodells
(Perspektive Waldeigen-
tiimer/Forstbetrieb)?

Produktinnovation
4

Prozessinnovation 3 Soziale Innovation

Produkt: Anpassung/Ent-

wicklung P&DL r
Soziales: neue Kunden
und/oder Partner
Institution: Anpassung
der inst. Rahmenbed.
Policy: Anpassung
Regelungen/Governance
Marketing: Art/Kanile
der Vermarktung
Organisation: Anpassung
der Strukturen

Prozesse: Ablaufe &
Abwicklung Produktion

Organisation

Marketing Policy

Legende: 1: gering; 2: eher gering; 3: eher hoch; 4: hoch.

Innovationsbedarf

Institutionen

Synergien & Zielkonflikte

@

Andere Versorgungsleistungen
Andere kulturelle Leistungen

Andere Regulierungsleistungen

Andere Habitatleistungen
Identifkation Bevdlkerung mit Wald

Andere Waldbewirtschaftunsgziele

Legende: @@ starker Zielkonflikt; @ gewisser Zielkonflikt;

@ neutral; @ gewisse Synergie; @@ starke Synergie;
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